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TANINMIS MARKA

Bir Griin veya hizmetin pazarlanmasinda marka, lriin/hizmet ile tiketici arasindaki kbpriddir.
Marka ydneticilerinin goérevi ise ilgi duyulacak markalari yaratmak, bunlari gelistirmek ve
markayi hedef kitleye ulastirmaktir. Markalar, ulasilan hedef kitlenin buyUkliglu oraninda
deger kazanirlar. Bir marka igin "nirvana", sektére bagli olmaksizin yaygin hedef kitleye
ulagarak taninmighgi elde etmektir. Kaldi ki; bir markayi taninmis bir marka haline getirmek
de marka sahibi icin yeterli degildir; taninan markay! hukuken korumak gereklidir. Cinki
markanin taninmiglik statiist, markaya ek hukuki korumalar getirmektedir. Biz de bu
calismamizla taninmig marka kavramina ve etkilerine aciklik getirmeye calisacagiz...

Mevzuatimizda taninmis marka kavrami tanimlanmamistir. Doktrinde ise taninmis marka
kavrami asagidaki gibi dile getiriimektedir: "Bir llkenin bir ya da birka¢ ydresinde tutunmus
markalar degil, diinya ¢apinda olmasa bile yurt iginde ve disinda ilgili gevrelerce bilinen Paris
Soézlesmesine lye devletlerden birinde yerlesik olan ticari veya sinai isletmeye sahip kigilere
ait bulunan markalar...". Kisaca taninmis marka; genis halk kitlelerinin tanidigi, ekonomik
acidan yiiksek degere sahip markalardir.

556 sayili Markalar Hakkinda Kanun Hikmtnde Kararnamenin 7inci maddesinin (1) bendine
gore; Paris Sozlesmesinin 1inci mukerrer 6 inci maddesine gore taninmis markalar sahibi
tarafindan izin verilmedikge tescil ettirilemez. Bu durum markanin tescili igin bir mutlak red
sebebidir. Dolayisiyla Turk Patent Enstitisu, bdyle bir basvuru yapildiginda tglnci Kisilerin
itirazlarina gerek olmadan bu basvuruyu reddedecektir. Paris Sdzlesmesinin 6inci
maddesinin 1inci mukerrer hikmu geregince; herkesce bilindigi mutalaa edilen markalar,
ayni ya da benzeri mallar igin, sahibinin izni olmaksizin G¢lncu bir kisi adina tescil edilemez.
Madde metni aynen sdyledir:

"Birlik dyeleri tescilin talep edildigi lilkenin yetkili makamlari tarafindan, sézkonusu tilkede bu
antlasmadan yararlanacagi kabul edilen bir sahsa ait oldugu ayni ya da benzeri lriinlerde
kullanildigi herkesge bilindigi miitalaa edilen bir markanin karigikliga meydan verebilecek
surette érnegini, taklidini veya terciimesini yapan bir fabrika veya ticaret markasinin tescili
gerek lilke mevzuati misait oldugu taktirde dogrudan dogruya , gerekse ilgilinin istegi
tizerine red veya hiikimsiz kilmayi taahhiit ederler. Herkesce bilinen bir markanin esas
unsurunun ¢odgaltilmasi veya bunlarla karigiklik dogurabilecek taklitten ibaret olursa, durum
yukaridakinin aynisi olur".

Bahsedilen hikim sadece ayni mal/hizmet grubu icin gecerlidir. Oysa farkli mal/hizmet
grubu icin toplumda taninmiglik dizeyi yiksek bir marka ile ayni ya da ayirt edilemeyecek
kadar benzer bir marka tescili istemi sadece itiraz Gzerine engellenebilir, yani nispi bir red
sebebidir. Taninmighdindan vyararlanma, itibarina zarar verme, ayirt edici karakterini
zedeleme durumunun oldugu ispatlanmalidir. Bu durum 556 sayili Markalar Hakkindaki
Kanun Hikminde Kararnamenin 8 inci maddesinin 4 Gncu fikrasinda soyle denilerek dile
getiriimektedir: " tescil edilmis marka tescil edilmis veya tescil i¢in basvurusu daha 6nce
yapilmis bir markanin ayni ya da benzeri olmakla birlikte, farkli mallar ya da hizmetlerde
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kullanilabilir. Ancak ya da tescil igin basvurusu yapiimis markanin, toplumda ulastigi
taninmislik diizeyi nedeniyle haksiz bir yararin saglanabilecedi markanin itibarina zarar
verebilecegi veya tescil igin basvuru yapilmis markanin ayirt edici karakterini zedeleyici
sonuclar dogurabilecedi durumda, tescil edilmis bir marka sahibinin itirazi (zerine, farkli mal
veya hizmetlerde kullanilacak olsa bile , sonraki markanin tescil bagvurusu reddedilir."

Ticaretle Baglantih Fikri Mulkiyet Haklari Anlasmasi (TRIPS) 16 inci maddesinin 2 bendi
hikmiU geregince, Paris Soézlesmesinin 6inci maddesinin birinci mukerrer hikmunde
taninmis markalar i¢in getirilen hikimlere ek olarak; taninmig marka uygulamalari hizmet
markalarina da tesmil edilmekle birlikte, lyelerin bir markanin taninmisligini tespit ederken,
markanin promosyonu esnasinda kazanilan herkesce bilinme durumunu dikkate almalari
gerektigi hususu da ayrica belirtiimistir. Yine TRIPS 16 inci maddenin Ugincl bendi bu
konuya sdyle bir istisna getirmistir:

"Paris S6zlesmesinin 6inci miikerrer maddesi, markanin tescil edildigi mal ve hizmetlere
benzemeyen mal ve ya hizmetlere de gerekli degisiklikler yapilmig olarak uygulanacaktir ,
ancak su kosulla ki; markanin bu mal veya hizmetlerle ilgili kullanimi , bu mal veya
hizmetlerle tescilli markanin sahibi arasinda bir baglanti oldugunu géstermeli ve bu kullanim
sekli nedeniyle tescilli ticari marka sahibinin menfaatlerinin zarar gérme olasiligi mevcut
olmalidir”.

Ozetlemek gerekirse;

Tescilli bir markanin aynisi, benzeri ya da ayirt edilemeyecek kadar benzeri olan, bu sebeple
halk tarafindan "karigtiriima ihtimali” bulunan isaretlerin;

1.Ayni ya da benzer mal ve hizmetler igin kullaniimasi halinde;

isaret tescil tarihinden evvel kullaniimis ve tescile konu mallar tarafindan ayirt edicilik nitelik
kazanmamigsa:

Tescil talebi TPE tarafindan res'en reddedilir.

Tesciline itiraz edilebilir ve talep reddolunabilir.

Tescil edilmeleri halinde hikiimsuzlik davasi agilabilir ve isaret terkin olunabilir

Tescilsiz olarak izin alinmadan kullaniimalari tecaviz olusturur. Bu durumda , hukuk ve ceza
davalari agilabilir.
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2.Farkli mal ve hizmetler igin tescil talep edilmesi halinde,
e) Toplumda ulastigi taninmislik diizeyinden haksiz yararlanma (s6hreti somirme hali) varsa
f) ltibarina zarar gelecekse,
g) Ayirt edici karakterini zedeleyecekse,

Tescil basvurusu reddedilir.
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Burada s6zlU edilen "karistirlma ihtimal" ibaresini aciklamakta fayda goriyoruz. Cunki
karistiriima ihtimali, hem tescil engeli hem de tecaviz eylemi icinde yer alir. Bu ihtimali
tecaviz eylemi icerisinde yer alirsak su iki sartin bir arada olmasi gerekmektedir.

h) Tescil edilmis markanin ayni ya da benzeri olmalidir.
i) Tescil edilmis markanin tescil edildigi mal ve hizmetlerle ayni ya da benzer hizmetlerde
kullanilmasi sarttir.

Karistirilma ihtimalinde 6zne, ortalama egitim ve anlayis dizeyindeki halki temsil etmektedir.
Yoksa ilgililerin ve uzmanlarin karistirmayacak olmasi tecaviz fiilini ortadan kaldirmaz.
Karistirlma ihtimali Tirk Ticaret Kanunundaki iltibasa nazaran da genisletilmistir. iltibasta
halk; marka ile isareti kullanan igletmelerin ayni oldugu vyanilgisina dismekte,
dusurulmektedir. Yani disindugu, tasarladidi isletmenin malini aldigini zannederken iltibas
sonucu baska bir isletmenin malini almaktadir. Karistirilma ihtimalinde ise, halkin bu iki
isaret arasinda herhangi bir sekilde, herhangi bir sebeple bir baglanti kurmasi yeterlidir. Halk
aradigl malin bagka bir isletmeye ait oldugunu bilse, fakat glivendigi isletme ile malini aldigi
isletme arasinda ekonomik bir baglantinin bulundugunu zannetse gene "karigtiriima ihtimali"
vardir.

TANINMIS MARKA DEGERLENDIRME KRITERLERI:

Tark Patent Enstitisl, yakin zamanda "Taninmis marka" kriterleri tespiti igin calismalara
baslamis ve 2000/59 sayil blltende de bu kriterleri olusturabilecek sorulari tespit etmigtir.
1999 yilinin Gglncld ayindan bu yana Enstiti "taninmis marka" karari vermemektedir.
Taninmig marka olarak kabul edilen markalar, Enstitl tarafindan bir bultenle yayimlanmigtir.
59 sayili marka bulteninde bahsedilen ve taninmis marka tescilinde esas olabilecek
saptamalar asagida gdsterilmigtir:

Markanin halk tarafindan taninmiglk dizeyi

Markanin ilgili sektérde taninmiglik dizeyi,

Markanin tarihgesi,

Marka tescilinin ve kullaniminin yayildigi cografi alan ve kapsam,

Markanin Gzerinde kullanildigi mal ve/veya hizmetin piyasadaki pazar payi,

Markaya iligkin promosyon c¢alismalarinin siresi, devamhhgi, yayildigi cografi alan, kapsam,

promosyona harcanan para, promosyonun niteligi TV reklami, yerel gazete ilani, sadece

cocuk sahiplerine yénelik yapilan tanitim vs. agisindan ).

7. Reklam niteliginde olmayan ancak markanin tanitimina faydali olabilecek nitelikteki diger
faaliyetler (Gazete, dergi, TV vb. medya organlarindaki yayinlar, markali Grtnlerin fuarlarda
teshiri vb.),

8. Varsa markanin taninmighgini gésteren mahkeme karari, (Taninmighk karari disinda verilmis
mahkeme kararlari, halen devam etmekte olan marka, haksiz rekabet davalari vb.),

9. Varsa markanin taninmisligina iliskin yapilmis kamuoyu arastirmalari,

10. Marka sahibi firmaya iligkin &zellikler (Firmanin buydklugu, calisan sayisi, 6denmis
sermayesi, cirosu, kari, yurt gapinda ve yurt disinda sahip oldugu dagitim kanallari: subeleri,
bayilikleri, servis agi, 6dedigi vergi, ihra¢ miktarlari, piyasasina hakimiyeti...)

11. Marka Gzerinde kullanildi§i mal veya hizmetle 6zdeslesebilirlidi,
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12.

13.
. Eger marka bir satisa konu olmugsa, marka uzerinde kiymet takdiri yapiimigsa ya da yillik

14

15.
16.
17.

Markay! tagiyan urline veya marka sahibi firmaya iliskin olarak alinmig belgeler, &duller
(TSE, TSEK vb. kalite belgeleri,cevre 6dilu, mavi bayrak vs.),
Markayi tasiyan urlnlerin ithalat ve ihracat olanaklari,

bilangoda gdsterilmisse taktir edilen deger,
Marka tescillerinin kapsadigi mal ve/veya hizmet portféylinin genisligi,
Taninmiglik dizeyini koruma siresi,
Markanin taninmighgindan o6tart, bu niteligine yodnelik tecaviz fiilleri (Markaya benzer
basvurularin  yogunlugu, markanin piyasada haksiz yere Uglnclu Kkisilerce kullanilip
kullanilmadigi vs.)

ODAMAN TASKIN HUKUK OFiSi
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